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Stanislava Mrazkova

Napiste eBook a budujte své podnikani na duvére a
statusu experta ve Vasem oboru.

Anebo taky podnikejte z plaze...
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Pokud pfi ¢teni tohoto
eBooku narazite na
néco, co Vam nebude
jasné, nebo se budete
chtit na neco zeptat,
nevahejte mi napsat.

Budu rada i za to, kdyz
mi napisete, jak se Vam
eBook libil a v éem Vam
pomohl.

Muj e-mail:
stana@stanislavamrazkova.cz

eBook jako kli¢
k zakaznikovu srdci i penézence

Autorka online bestselleru Jak napsat eBook za 14 dni, ktery Cetlo jiz vice nez 2000 ¢tenara, knihy
Podnikani z plaze a stejnojmenného online kurzu Podnikani z plaze.
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Trocha pravniéiny:
Napsat tento eBook mi dalo hodné
prace. Respektujte proto prosim
to, Ze jakékoli Sifeni eBooku jako
celku nebo jeho &asti je zakazano
a chranéno autorskym zakonem.

Pokud jste z eBooku nadSeni a
chcete jej sdilet, skvélé. Sdilejte
tak, Ze prfeposlete svym
kamaradum ¢&i kolegm odkaz na
stranky
www.stanislavamrazkova.cz, kde
si jej mohou zdarma stahnout.

Zaroven chci upozornit, ze
veSkeré informace obsazené v
eBooku jsou postaveny na mych
znalostech a zkuSenostech a
jakékoli uspéchy €i neuspéchy
plynouci z toho, jak tyto poznatky
vyuZijete Vy, je plné ve Vasich
rukach.

Nudné, ale nutné prohlaseni je u
konce, hura do éteni ©

eBook jako kli¢ k zakaznikovu srdci i penézence

Par slov uvodem

Dékuiji, Ze jste si stahli tento eBook. Ceka nas spole&né 18 stranek, na
kterych Vam ukazu, jak lze vyuzit eBook jako nastroj v jakemkoli
podnikani (online i offline) k tomu, aby Vam odemkl dvefe do
zdkaznikova srdce i penézenky. Nez se do toho pustime, rada bych
Vam rekla par uvodnich slov.

Mou velkou vasni je uz par let online marketing a podnikani pomoci
internetu a na internetu.

Mné osobné internet pfinasi dlouhodobé to, Ze nejen Ze muzu pracovat
odkudkoli, ale taky vim, ze moje webové stranky dnem i noci pracuji pro
mé, klienti pfichazeji a nakupuji, i kdyz zrovna spim, nebo jsem treba
nékde na horach. MUj automatizovany systém pracuje za mé.

Kdybych to méla shrnout jednim slovem, tak to slovo je SVOBODA.

Vérfim, ze svoboda, at uz finanéni, nebo svoboda mista, délani véci,
které nas bavi, traveni naSeho drahocenného ¢asu s lidmi, které mame
radi, to je to, za Cim vétSina z nas sméfuje. Ja mam pro tu svobodu
takovy pracovni nazev, fikam tomu podnikani z plaze.

A tak ucéim své klienty, jak si pomoci online marketingu, a to
predevsim pomoci eBookl, uzivat pravé toho podnikani z plaze, té
svobody.

Rada bych to dopfala i Vam, a to je i dlvod, proc€ pisu tyto Fadky.
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Moje vlastni cesta s eBooky \

Moje cesta s eBooky zacCala v roce 2010, kdy jsem v Londyné na
seminafi T. Harv Ekera (autor Jak mysli milionafi) poprvé slySela
pojem eBook a zacla chapat souvislosti, jak je vyuzit jak pro online,

tak pro klasicky byznys.

WOW. To byla moje reakce. Harv totiz celkem
do hloubky popisoval moznosti psani eBookU a
jejich prodej pomoci blogu. Méla jsem hodné
otazek po technické strance a nevédéla jsem,
jak na to. Absolvovala jsem tedy dalSi jeho
seminar Guerrila Business Intensive, abych o
tom online prodeji zjistila vice.

Po navratu do CR jsem zadala nové& nabyté
znalosti aplikovat v projektu WinSignals, kde
jsem v té dobé deélala online marketing,
a postupné zjistovala, co funguje vice a co
meneé.

V dalSim roce jsem pak vytvorila prvni eBooky
jak pro tento projekt, tak pro spfiznéné projekty
zabyvajici se burzou. eBooky neuvéritelné
zvySily pocet lidi v databazi obou projekti a
firmy fungovaly nasledujici mésice v
podstaté jen na bazi e-mail marketingu. To
pro mé byla skvéla skola.

—]

™ anistavd Mrazkovd

Postupné jsem se propracovavala k dalSimu
know-how, studovala ruzné fungujici techniky
expertt v USA a nasledné narazila na
vzdélavaci programy Davida KirSe. Tehdy jsem
pochopila, Ze prestoze jsou Davidovy mysSlenky
v CR revoluéni, ja uz je davno znam, jen jsem
jim v té dobé nepfikladala az takovy vyznam.

A tak jsem jim vyznam pfikladat zacala.

Kdyz jsem na podzim roku 2012 byla na akci
EmailAcademy Zivé, méli jsme si vymyslet téma
eBooku na svij web a zeptat se par lidi kolem
sebe, zda by je to zajimalo.

V pribéhu seminafe jsem nabyvala na pocitu,
Ze vétSina lidi nevi, co to eBook vubec je, a tak
jsem se namatkou asi 5 lidi zeptala, jestli by je
zajimal eBook na téma jak napsat eBook.
Dostala jsem v podstaté jednohlasnou odpovéd:

ROZHODNE ANO! )
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A tak se zrodil Jak napsat eBook
za 14 dni

Proto jsem moc neotdlela a pustila se do
tvorby. A jak to dopadlo? Skvéle, néjaké
vysledky si muzete detailné prohlédnout na
mém a

To, jak pouzivat eBook k tomu, aby vam
budoval u klienti dlveéru, status experta,
a hlavné databazi kontakti pro nasledny
e-mail marketing a prodej, se uz ode mé za
posledni rok nauéilo pres dva tisice lidi.

Cast z nich skrze lofsky roénik Online
Academy Clubu, a vice nez 600 dalSich si
koupilo muj eBook

Mnozi z nich uz dneska uspésné eBooky
pouzivaji a pfibéhy nékterych z nich

Ja osobné jsem si za posledni rok vybudovala
z NULY databazi na vice nez 3 tisice kontaktu
a z toho jsou DVE TRETINY pravé diky
eBookum.
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Pokud jde o mé vydélky JEN za pomoci mého
webu a databaze, tak jsem si za 2 roky
prodeje vydelala - kdyz to zaokrouhlim
k 28. 2. 2015 - pfes 1 126 000 KC diky
eBooku:

o 858 tisic prodejem Jak napsat eBook za 14
dni,

o 268 tisic prodejem Jak uspésné prodavat
eBook ,

o a nasledovalo 6800 knih Podnikani z plaze
a 631 lidi v kurzu Podnikani z plaze © A to
nepocCitam affiliate propagaci a provize...

To v$e diky kombinaci SILNE DATABAZE,
se ktverou mam VZTAH a ktera ma ve meé
DUVERU.

JAK TOTO CELE souVisi s VAmI?

Silnou databazi

At'uz mate byznys v
kontaktd.

néjakem klasickem
oboru, nebo podnikate
online, eBook se pro Vas @) Vztah a duveru
muze stat Skvé/Ym navstévnika webu.
nastrojem, diky kterému

ziskéte kod k tspéchu: Status experta ve

Vasem oboru. °
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Kod k Vasemu uspechu na webu

To, jestli jsou Vase webové stranky jen obycejnou vykladni skfini, nebo zruénym obchodnikem a
prodejcem, zavisi na tom, jestli vyuzivate na maximum cely kod k uspéchu na webu. Ten se sklada
ze 3 faktoru, kterymi jsou silna databaze, se kterou mate zaroven vztah a ktera ma ve Vas duvéru

coby v experta v daném oboru.

KDYZ DVA DELAJi TOTEZ, NENi TO TOTEZ

Podle mého nazoru je  NEJVETSI
PROMARNENA PRILEZITOST podnikateld a
jejich  webovych stranek to, Ze na svych
webovych strankach VUBEC nemaji webovy
formulai. NESBIRAJI KONTAKTY.

Prosté jim za den pfijde na web tfeba nékolik
stovek klientd, mozna tam maji i hodnotny
obsah, protoze piSou blog, maji dobré SEQO,
nebo si tfeba zaplati PPC, jenZe ti lidé prosté
pfijdou a zase odejdou a NIC Z TOHO!

Mnozi dalSi kontakty sbiraji, ale velmi
neefektivné. Velmi Casto narazim na webu na
zpusob, kterym se to prosté délat nema.

A ten zpusob jisté znate, je to oblibena vyzva:
,Pridejte se do newsletteru.”

Prihlaste se k newsletteru!

Takhle presné to byt nema.

ProC¢? Kromé toho, ze tento formulaf obvykle
najdete nékde tajemné ukryty (patiCka,
vhofené stranky), Zzada klienty o néco, o ¢em
si muzete byt jisti, Zze nechtéji udélat.

Bohuzel timto zpusobem marnite svou Sanci
na ziskani desitek, mozna stovek kontaktu,
protoze lidé nechtéji dostavat newslettery, uz
tak jim chodi e-mailtl dost a dost.

Zajima Vas, jak to funguje v realném Zivoté?
Pojdme se na to podivat prakticky.
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PROC NEWSLETTER NEFUNGUJE?

E-mail je v dneSnim svété velmi cenéna komodita a lidé maji prehlcené
schranky nejriznéjsimi nabidkami. Proto si davaji pozor, komu svuj e-mail
daji a komu ne. Pokud Vam jej maji dat, musi k tomu mit opravdu dobry
divod. Newsletterem jim v podstaté jen fikate ,Budu Vam posilat dalsi e-
maily”. Myslite, Zze o to stoji?

A JAK TO TEDY MA BYT SPRAVNE?

PRIBEH Z PRAXE:

Strategicky podnikatel vyuziva svoje webové stranky k tomu, aby na své
Kdy? jsme na jafe 2012 navstévniky ziskaval e-mail tak, ze jej vyméni za néco natolik
hodnotného, ze za to budou ochotni svij e-mail poskytnout.
Optimalné za néco, co PRESAHUJE HODNOTU jejich e-mailu. V praxi to
muUZze vypadat tfeba takto:

S mym tatou Jirkou
Mazurem spoustéli novy
web, dali jsme na néj
nékolik formulari. Byl
tam formular na
newsletter a byl tam i

%‘ 5%/’ *Miluji jednoguché a Géinné metody onlin

etingu v praxi a ukazuji ostatnim podnikatelim, jak na to” MUJ PRIBEH

e

E-BOOK ZDARMA:

4 Jak na to: Pritahujte pozdnost Vasi
eBook zdarma. I , Jte p , A
fotkou ve vysledcich vyhle RS AecIR
v v Ve o v o ~ | § 3 A
O Sest mésicti pozdéji Google o
) I
bylo v databazi s R = 1 W //
Mozna Jste JiZ nékdy vidéll ve vysledeich vyhledavani na Google fotku clovaka (autora), kiery élanek
- 7 I
eBookem 5 tisic i an— eno
kontaktlol. V databéZI Internet je muj kli€ ke svobodé, hojnosti a naplnénl | Stanislava ... E-MAIL
.t u o i i
newsletteru jich bylo 46. Sy Satpme ot 2 i i o s it
Je sila internetu a pochopila jsem hlavné to, Ze kliéem k Uspéchu v online Stazeno 186x

svété je ...

Jeste premyslite, jak to
ma byt spravné? &

Pro¢ checete mit fotku u svého €lanku a jak to viastné udélat?

Google miluje kvalitni autorsky obsah
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Chyba, které se chcete vyhnout PRIiBEH z PRAXE:

Ve virtualnim svété se vSe de€je velice rychle. Klient, ktery pfijde na Vas
web, mize odejit béhem tfi sekund pry¢ a uz se nevratit — pokud ho
ihned nezaujmete. Ptate se, co je ta chyba, které se chcete vyhnout?
Nechat jej odejit jen tak.

Podle marketingovych vyzkumu Gartner Research 67 % zakaznikd,
ktefi vam dnes fekli ne, by bylo ochotno koupit pristi rok.

Potfebuji k tomu vSak opakovanou komunikaci. 81 % prodeju se déje
az pii PATEM kontaktu zakaznika. 80 % obchodnikil to vdak po prvnim
NE vzdava. Vasim cilem je pfipominat se, ukazovat, ze pravé Vy mate
hodnotu, kterou tomuto ¢lovéku muizete predat.

Jak si ovSem zajistite to, ze o Vas klient uslysSi pétkrat? Jak to udélate,
Ze se vrati na Vas web nebo pfijde znovu do Vasi prodejny?

Optimalni je ziskat na navstévnika Vaseho webu e-mail a ty dalSi
Sprameérné Ctyri“ kontakty si zajistit a nenechat nic nahodé. Pokud vSak
na néj nemate e-mail, nemate ho jak kontaktovat!

Potiebujete tedy budovat databazi e-mail(.

VétSina lidi, ktefi se pustili do prodeje eBooku jako ja, mi pise
po prvnich prodejnich dnech emaily, ve kterych se Casto
opakuje: ,...hlavnim zdrojem kupujicich jsou lidé z me
databaze...” JA mam s databazi taky skvélé zkuSenosti.
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,Kdyz jsem psala tyto
radky (7.3.2014), bylo v
mé databazi 3214 e-maild.
Z toho 1979 lidi uz mélo
mdj eBook Jak napsat
eBook za 14 dni, tedy 61
%.

A stale kdykoli poSiu
e-mail, prijde mi nékolik
dalsich objednavek.
Netlacim na pilu. Jen
komunikuji se svymi
klienty, davam jim dalsi
hodnotné informace,
sdilim s nimi své
zkusenosti.

Mnozi jsou v mé databazi
nékolik mésicu, nez si
eBook koupi. Co myslite?
Kupovali by stejné, kdyby
v mé databazi

nebyli?”
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LIDE NEPRICHAZEJi NA WEB,
ABY UTRATILI PENIZE

Pokud klient pfichazi na VaSe stranky, s

nejvetsi

pravdepodobnosti nepfichazi néco

kupovat. ProcC tedy prichazi?

PROC prichazi lidé na vase stranky...?

Uz jste nad tim nékdy premysleli? A kdyz uz
tito lidé nakonec koupi vas produkt nebo
sluzbu, PROC to délaji? Pro¢ kupuji?

eBook jako kli¢ k zakaznikovu srdci i penézence

LIDE CHTEJI VYRESIT svUJ

PROBLEM

Problémy a otazky lidi se obecné toCi kolem 9
oblasti, kterym fikam 9 kli€d k zakaznikové
penézence.

A jsou to presné ty duvody, proC si lidé kupuji
vas produkt nebo sluzbu nebo proC¢ se
rozhodnou Vam dat svlij e-mail a stat se
soucasti Vasi databaze.

9 KLIiCU K ZAKAZNIKOVE PENEZENCE

Lidé prichazi na vase webové stranky z téchto deviti
divodu, kterym fikam kli¢e k zakaznikové penézence:

© 00N OhA WD =

Vydélat penize.

USetfit penize.

USetrit Cas.

Vyhnout se namaze. / Najit snadné feSeni.

Vyhnout se fyzické bolesti. / Najit fyzické pohodli.

Vyhnout se psychické bolesti. / Najit klid v dusi.
Citit se milovani.

Citit se oblibeni.

Pobavit se / mit zazitek / ukojit zvédavost.

Zakaznikova penézenka pak maze byt
zamdcena jednim z téchto kli¢u, ale muze to
byt také kombinace, a pokud svého klienta
dobre znate, tak vite, které klice
potfebujete, jen se je musite naucit dobre
pouzivat.

Tykaji se totiz v podstaté celého
prodejniho procesu, komunikace s
klientem, copywritingu na webu i v
reklamnich materialech, jednoduse
celého marketingu.

Pochopeni toho, jak pracovat s deviti klici,
je podle mé vlastné klicové © pro uspéch v
byznysu.
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Jak toto vse souvisi s eBooky?

Ted uz tedy mate predstavu o tom, procC je skvélé mit na svych webovych
strankach webovy formulaf, budovat databazi kontaktt a proc je lepSi
vymeénit navstévnikiv e-mail za néco hodnotného nez ho lakat do
newsletteru. Ted se pojdme podivat na eBooky trochu blize.

POJDME SE NEJDRIVE PODIVAT NA
TO, CO JE TO EBOOK.

eBook je v podstaté kniha v elektironické
podobé. Pro nasSe online marketingové ucely
pak nejCastéji ve formatu PDF, ktery je Citelny
na vétsiné zarizeni, ktera nasi klienti pouzivaji.

Nenechte se ale zmast tim, Ze by eBook byl jen
obycejné PDF. Aby Vam pinil potfebnou sluzbu
a budoval DUVERU A VZTAH, musi obsahovat
urCité nalezitosti, o kterych si za chvili
fekneme.

Nemusite se bat, protoZze eBook pro VaSe
Gely NENi KNIHA v pravém slova smyslu.
eBook m4, feknéme, 10, 15... 20 stranek textu.

eBook zdarma pouzivame jako prostredek
k budovani databaze, vztahu, davéry a
statusu experta v oboru, ktery délame.

A co MA TENTO EBOOK SPOLECNE S DEVITI
KLIiCl K ZAKAZNIKOVE PENEZENCE?

eBook si muzete predstavit jako takovy
UNIVERZALNI KLIiC, ktery je vyroben pfesné na
miru vasemu klientovi.

PRO KLIENTA:

o Resi jeden nebo vice z 9 problému &i otazek
navstévnika Vaseho webu.

o Nabizi mu ucelené informace na dané téma.

o Seznamuje ho s nékym, kdo mu pomuze
(a to jste Vy).

PRO VAS:

o Buduje databazi kontaktl na potencialni
klienty.

o Vytvafri klientovu divéru a vztah k Vam.

o Ukazuje klientovi, ze pravé Vy jste
opravdovym expertem na dany obor. 10
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PRIBEH Z PRAXE:

Prodavam eBooky a uc¢im
lidi online marketing.
Mozna byste si rekli, Zze
nejvice penéz mi
vydélavaji odborné c¢lanky.

Opak je pravdou. Clanek,
ktery mi v historii prodeje
Jak napsat eBook za 14
dni pfinesl nejvice
objednavek v jeden den, je
o tom, jak jsem jednoho
dne vykrocCila z komfortni
zony, shalila auto, déti a
kfeCky a odjela na pul roku
do Spanélska. Autenticky
pfibéh o svobodé a
podnikani z plaze ©

eBook jako kli¢ k zakaznikovu srdci i penézence

Odemknete krome penéezenky takeé srdce

Nebudu chodit kolem horké kasSe, pojdme si rovnou fict, co je tim klicem.
Kli¢ k zakaznikovu srdci je PRIBEH a davéra v to, Ze jste EXPERT. Proto
na zacCatek eBooku vzdy patfi jedna opravdu dulezita Cast, a to si
zapamatuijte:

EXPERTNI AUTENTICKY PRIBEH

PomUze Vam ukazat ¢tenarim, Ze pravé Vy jste ten expert na svuj obor,
mate v tomto oboru zkuSenosti, sami jste si napfiklad zazili situaci, ve
které jsou nyni samotni Ctenafi, a jak se Vam povedlo tuto situaci vyresit...
JednoduSe budte lidsti, poukazte na chyby, které jste udélali, a na lekce,
které jste se naucili. Vyuzijte tento pribéh pro budovani_vztahu se
svym budoucim klientem.

Co do takového pfibéhu patfi?

a) Pro¢ jste napsali eBook - tady prosim nepisSte, Zze jste ho napsali
proto, abyste si vybudovali databazi a abyste vice prodali. A prosim s
timto zamérem ani eBook nepiste. Detailni kroky k napsani takového
pfibéhu najdete v , ale pro ted si
zapamatujte tu otazku a zkuste na ni odpovédet.

b) Pro¢ délate svou praci - tady miazete uvést, proC jste vlastné zacali
délat to, co délate, jaka byla VasSe cesta, co jste se naudili. Jaky
problém feSite, pro€ jste v tom nejlepsi, pro¢ Vas maji klienti radi?

Pfibéh v kombinaci s deviti kli¢i je otevienou branou do parku,
ve kterém pak uz trhate pomysiné Stavnaté ovoce.

2014 - 2015 © www.jak-napsat-ebook.cz| www.stanislavamrazkova.cz



http://www.jak-napsat-ebook.cz/?utm_medium=ebook&utm_source=sm.cz&utm_campaign=ebook-jako-klic
http://www.stanislavamrazkova.cz/?utm_medium=ebook&utm_source=sm.cz&utm_campaign=ebook-jako-klic
http://www.jak-napsat-ebook.cz/?utm_medium=ebook&utm_source=sm.cz&utm_campaign=ebook-jako-klic
http://stanislavamrazkova.cz/cesta-na-plaz/?utm_medium=ebook&utm_source=sm.cz&utm_campaign=ebook-jako-klic

eBook jako kli¢ k zakaznikovu srdci i penézence

Strategie, ktera vam privede nové klienty

Napsat eBook a publikovat jej na svém webu vyménou za e-mail je
strategie, diky které mnozi svétové uznavani experti vybudovali své
databaze a vydélali miliony. Ted muzete tuto strategii pouzit i pro své
podnikani.

ZAKLADNI KROKY VASIi STRATEGIE

Napiste eBook, polozte zakladni kameny své databazi a budujte své
podnikani na duvéfe a statusu experta ve Vasem oboru. Toto jsou
zakladni kroky, které ted’ udélejte:

1. Uvédomte si, které z deviti klicu potfebujete pro odemdceni
zakaznikovy penézZenky, a pouzijte je v kombinaci s autentickym
expertnim pfibéhem jako univerzalni kli¢ ve formé eBooku.

2. Napiste a publikujte hodnotny eBook, pokud nevite, jak na to, rada
Vam s tim pomuzu v eBooku

3. Sdilejte eBook se stavajicimi klienty na svém webu.

4. Umistéte eBook na webu tak, aby nové pfichozi klienti na eBook
narazili ihned po pfichodu na web, a ,prodejte” tento eBook zdarma
tim spravnym zpusobem.

5. Komunikujte s nové nabytou databazi, sdilejte dalSi hodnotny obsah,
odkazujte na své produkty a sluzby, ale nechejte vzdy klientovi
volbu, netlacte ho.
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Co RIKA
SVETOVE UZNAVANY

EXPERT

,Chcete znat velké
tajemstvi uspéchu na
internetu? Uspéch
nezavisi na velikosti
navstevnosti vaseho
webu. Uspéch zavisi na
velikosti VVasi databaze.”

- Ryan Deiss,

svétoveé uznavany expert na
online marketing,
DigitalMarketer.com
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Stanislava Mrazkova

soucast pojmu eBook a tou je podnikani z plaze.

KDO JE A NENi PODNIKATEL Z PLAZE?

Podnikatel z plaze vydélava penize, i kdyz prave
hepracuje.

Svuj Cas si uziva a vydélava, i kdyz zrovna stavi s
détmi hrady z pisku, plave v bazénu s vyhledem na
zapad slunce nebo cely den s batohem na zadech
Slape k vrcholu hory.

Mize byt kdekoli na svété a vi, ze ma nastaveny
automat, ktery pracuje dnem i noci za né;.
Automat, ktery mu vydélava penize, a on si
mezitim muze uzivat zivot.

Podnikatel z plaze je svobodny a zaroven je
soucasti jeho zivota radost a naplnéni.

Kdo naopak neni plazovy podnikatel, si muzete
precCist v Clanku

eBook jako nastroj k podnikani z plaze

Strategii pro vyuziti eBooku ve Vasem podnikani uz znate. Nez se ale
dostanu k zavereCnému slovu, podélim se s vami jeSté o svou oblibenou

eBook jako kli¢ k zakaznikovu srdci i penézence

EBOOK JAKO NASTROJ PLAZOVEHO
PODNIKATELE

Jak jste uz mozna pochopili, ja své eBooky
prodavam a za dva roky jsem jen samotnym
prodejem eBooku vydélala pfes 1 milion korun.

To znamena, Ze €ast mého pfijmu jde z toho,
Ze na mém webu
prodavam muj eBook.

TOTEZ MUZETE DELAT I VY

1. NapiSte eBook, ktery bude lidem pfinaset
takovou hodnotu, Zze za ni budou ochotni
platit.

2. Nastavte si prodejni proces na automat.

3. Vyberte si, na kterou plaz se vydate.
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Neéekolik slov na zaver

Jak se vam libi myslenka mit databazi nékolika tisic lidi, které
zajima Vas obor a mohli by se stat Vasimi klienty? Jak Vam zni
predstava, ze kdykoli jim odeslete e-mail, pfrijde Vam nékolik
novych objednavek? A co predstava podnikani z plaze?

Samo od sebe se to nestane, a to, Ze ted mate néjaké nové informace,
tak to nic nezméni.

Musite jit a zacit ty véci délat. Rada Vam budu | nadale pruvodcem.

Pust’te se do toho. Za rok, az za sebou uvidite nové vybudovanou
databazi a mnozstvi novych klientu, si podékujete, Ze jste do akce Sili.

Jste pripraveni na dalsi krok?

Nenecham Vas odejit jen tak. Udélame dalSi krok hned a spolecCné.
Mam tady pro Vas totiz jeden maly bonus — akCni ukol, ktery Vam
zabere 10 minut, ale ujasni mnohé.

Pripraveni? Najdete ho na dalSich strankach.

Vérim, ze Vam tento eBook
prinesl par novych vhleda a
napadu pro Vase podnikani.

Pokud budete mit chut, budu
rada, kdyz mi napisete, jak se
Vam libil a v éem Vas
obohatil, nebo v pripadé, ze
Vam néco neni jasne.

Muj e-mail je:
stana@stanislavamrazkova.cz
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AKCE: O cem bude Vas eBook?

Nez zacCnete premyslet nad tim, jak napsat eBook a jak proces zautomatizovat tak, aby vam
pfinasel co nejvétsi uzitek, mozna vas napada myslenka, o ¢em by takovy eBook mél vabec byt?
Pokud jste tvarci typ a napady sypete z rukavu, mozna uz mate nékolik témat. Pokud jste vSak typ
spiSe analyticky, pomuze vam nasledujici cviCeni, které je souCasti eBooku Jak napsat eBook za

4 A 0 _7

NEJDRIVE TROCHA TEORIE

Je jasné, Zze obor Vaseho produktu €i sluzby Ize pojmout z rlznych hledisek, a urcité od vas
nikdo nec€eka, Ze jej cely obsahnete v jednom eBooku. Vychazejte z &asto kladenych otazek
vasimi klienty a z nasledujicich Sesti okruh:

e Rady, JAK néco udélat, délat (napf. — ).

e Rady, jak pracovat s Vasim produktem/sluzbou (pfiklad takového eBooku po
registraci do affiliate programu na - 3 cesty, jak nejlépe propagovat).

e Rady, jak vybrat ten spravny produkt/sluzbu z Vaseho sortimentu (napfr.
— Jak vybrat akustickou pénu).

e Obecné informace k tématu vztahujicimu se k Vasemu produktu/sluzbé (napfr.

).

e Diivody PROC néco délat, nebo informace o vyhodach, které pfinese Vas produkt /
sluzba (pfiklad takového eBooku praveé Ctete ©).

o Rady, tipy, inspirace pro Vasi cilovou skupinu (napr. ).
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eBook jako kli¢ k zakaznikovu srdci i penézence

JAK NASLEDNE VYBRAT KONKRETNI TEMA?

Ve vybéru tématu vam pomuze zamyslet se nad tim, jaké otazky maji klienti nejCastéji.
Napiste si nize nebo na papir bokem Casto kladené dotazy Vasich klientl, pfipadné popiste
jejich problémy, starosti a otazky, které se vztahuji k Vasemu produktu, sluzbé &i oboru.

1.

© N oo O Bk~ W D

Pokracujte tim, Ze si napiSete 1-3 mozZnosti, o ¢em muize byt Vas eBook, a to ke kazdému
z vySe uvedenych Sesti okruht (muzete vyuzit pracovni list z nasledujici strany).

16
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Rady, jak néco udélat, délat

1. Hodnoceni:
2. Hodnoceni:
3. Hodnoceni:

Rady, jak pracovat s Vasim produktem ¢i
sluzbou

1. Hodnoceni:
2. Hodnoceni:
3. Hodnoceni:

Davody, PROC néco délat, nebo informace
o vyhodach, které pirinese Vas produkt
nebo sluzba

1. Hodnoceni:
2. Hodnoceni:
3. Hodnoceni:
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Obecné informace k tématu vztahujicimu se
k Vasemu produktu / sluzbé

1. Hodnoceni:
2. Hodnoceni:
3. Hodnoceni:

Rady, jak vybrat ten spravny produkt Cci
sluzbu z Vaseho sortimentu

1. Hodnoceni:

2. Hodnoceni:

3. Hodnoceni:
Struéné a vystizné tipy a rady, které
zaujmou Vasi cilovou skupinu

1. Hodnoceni:

2. Hodnoceni:

3. Hodnoceni:



http://www.jak-napsat-ebook.cz/?utm_medium=ebook&utm_source=sm.cz&utm_campaign=ebook-jako-klic
http://www.stanislavamrazkova.cz/?utm_medium=ebook&utm_source=sm.cz&utm_campaign=ebook-jako-klic

eBook jako kli¢ k zakaznikovu srdci i penézence

Az budete mit jednotlivé moznosti
napsané, napiste si k nim do pole
,Hodnoceni“ + za kazdé vyhovujici
kritérium z nasledujicich:

e Vim o tom opravdu hodné / nemusim
hledat mnoho dalSich zdroju k sepsani
téchto informaci.

e Moje klienty to zajima / feSi to jejich
otazky, problémy.

e Moje klienty to néco nauci.

Tato kritéria jsou samoziejmé dulezita. Je
mozné, ze Vam stejny pocCet + vyjde u
nékolika moznosti. Volba je samozfejmé na
Vas. PiSte o néem, co Vas bude bavit,
umite to a zarovenn pomulzete a predate
hodnotu mnoha lidem.

Hotovo? © Napiste si vysledek:

Vybral(a) jsem si toto téma pro svij eBook:

RIKA SE, ZE JAKKOLI SLOZITE JAK LZE PREKONAT
DOSTATECNE SILNYM PROC

Pokud jste docetli aZ sem a §li do akce a udélali cviéeni, pak Vam gratuluji. UZ vite, PROC
napsat eBook, co to muze pfinést Vam, Vasemu podnikani, a jak Vam to muze ulehcit Zivot a
budovani vztahu, divéry a znacky. Mozna i pomyslite na prodej eBooku a podnikani z plaze.

Mate-li silné duvody a vite, pro¢ eBook chcete napsat, s tim JAK Vam velice rada pomuizu.

e Jak napsat eBook za 14 dni ziskate zde >>

e A jak se stat podnikatelem z plaze? Prectéte si mou knihu >>



http://www.jak-napsat-ebook.cz/?utm_medium=ebook&utm_source=sm.cz&utm_campaign=ebook-jako-klic
http://www.stanislavamrazkova.cz/?utm_medium=ebook&utm_source=sm.cz&utm_campaign=ebook-jako-klic
http://www.jak-napsat-ebook.cz/?utm_medium=ebook&utm_source=sm.cz&utm_campaign=ebook-jako-klic
http://podnikanizplaze.cz/kniha-podnikani-z-plaze/

	Napište eBook a budujte své podnikání na důvěře a statusu experta ve Vašem oboru.
	Anebo taky podnikejte z pláže…
	eBook jako klíč
	k zákazníkovu srdci i peněžence
	Napsala Stanislava Mrázková
	Autorka online bestselleru Jak napsat eBook za 14 dní, který četlo již více než 2000 čtenářů, knihy Podnikání z pláže a stejnojmenného online kurzu Podnikání z pláže.
	Pár slov úvodem
	Děkuji, že jste si stáhli tento eBook. Čeká nás společně 18 stránek, na kterých Vám ukážu, jak lze využít eBook jako nástroj v jakémkoli podnikání (online i offline) k tomu, aby Vám odemkl dveře do zákazníkova srdce i peněženky. Než se do toho pustíme...
	Moje vlastní cesta s eBooky
	Moje cesta s eBooky začala v roce 2010, kdy jsem v Londýně na semináři T. Harv Ekera (autor Jak myslí milionáři) poprvé slyšela pojem eBook a začla chápat souvislosti, jak je využít jak pro online, tak pro klasický byznys.
	Kód k Vašemu úspěchu na webu
	To, jestli jsou Vaše webové stránky jen obyčejnou výkladní skříní, nebo zručným obchodníkem a prodejcem, závisí na tom, jestli využíváte na maximum celý kód k úspěchu na webu. Ten se skládá ze 3 faktorů, kterými jsou silná databáze, se kterou máte zár...
	Chyba, které se chcete vyhnout
	Ve virtuálním světě se vše děje velice rychle. Klient, který přijde na Váš web, může odejít během tří sekund pryč a už se nevrátit – pokud ho ihned nezaujmete. Ptáte se, co je ta chyba, které se chcete vyhnout? Nechat jej odejít jen tak.
	Lidé nepřicházejí na web, aby utratili peníze
	Pokud klient přichází na Vaše stránky, s největší pravděpodobností nepřichází něco kupovat. Proč tedy přichází?
	PROČ přichází lidé na vaše stránky…?
	Už jste nad tím někdy přemýšleli? A když už tito lidé nakonec koupí váš produkt nebo službu, PROČ to dělají? Proč kupují?
	Jak toto vše souvisí s eBooky?
	Teď už tedy máte představu o tom, proč je skvělé mít na svých webových stránkách webový formulář, budovat databázi kontaktů a proč je lepší vyměnit návštěvníkův e-mail za něco hodnotného než ho lákat do newsletteru. Teď se pojďme podívat na eBooky tro...
	A co má tento EBOOK společné s devíti klíči k zákazníkově peněžence?
	Pojďme se nejdříve podívat na to, co je to eBook.
	eBook je v podstatě kniha v elektronické podobě. Pro naše online marketingové účely pak nejčastěji ve formátu PDF, který je čitelný na většině zařízení, která naši klienti používají.
	Nenechte se ale zmást tím, že by eBook byl jen obyčejné PDF. Aby Vám plnil potřebnou službu a budoval DŮVĚRU A VZTAH, musí obsahovat určité náležitosti, o kterých si za chvíli řekneme.
	Nemusíte se bát, protože eBook pro Vaše účely NENÍ KNIHA v pravém slova smyslu. eBook má, řekněme, 10, 15... 20 stránek textu.
	eBook zdarma používáme jako prostředek k budování databáze, vztahu, důvěry a statusu experta v oboru, který děláme.
	Odemkněte kromě peněženky také srdce
	Nebudu chodit kolem horké kaše, pojďme si rovnou říct, co je tím klíčem. Klíč k zákazníkovu srdci je PŘÍBĚH a důvěra v to, že jste EXPERT. Proto na začátek eBooku vždy patří jedna opravdu důležitá část, a to si zapamatujte:
	Expertní autentický příběh
	Pomůže Vám ukázat čtenářům, že právě Vy jste ten expert na svůj obor, máte v tomto oboru zkušenosti, sami jste si například zažili situaci, ve které jsou nyní samotní čtenáři, a jak se Vám povedlo tuto situaci vyřešit... Jednoduše buďte lidští, poukaž...
	Co do takového příběhu patří?
	a) Proč jste napsali eBook - tady prosím nepište, že jste ho napsali proto, abyste si vybudovali databázi a abyste více prodali. A prosím s tímto záměrem ani eBook nepište. Detailní kroky k napsání takového příběhu najdete v Jak napsat eBook za 14 dní...
	b) Proč děláte svou práci - tady můžete uvést, proč jste vlastně začali dělat to, co děláte, jaká byla Vaše cesta, co jste se naučili. Jaký problém řešíte, proč jste v tom nejlepší, proč Vás mají klienti rádi?
	Příběh v kombinaci s devíti klíči je otevřenou branou do parku,  ve kterém pak už trháte pomyslné šťavnaté ovoce.
	základní kroky vaší strategie
	Napište eBook, položte základní kameny své databázi a budujte své podnikání na důvěře a statusu experta ve Vašem oboru. Toto jsou základní kroky, které teď udělejte:
	1. Uvědomte si, které z devíti klíčů potřebujete pro odemčení zákazníkovy peněženky, a použijte je v kombinaci s autentickým expertním příběhem jako univerzální klíč ve formě eBooku.
	2. Napište a publikujte hodnotný eBook, pokud nevíte, jak na to, ráda Vám s tím pomůžu v eBooku Jak napsat eBook za 14 dní.
	3. Sdílejte eBook se stávajícími klienty na svém webu.
	4. Umístěte eBook na webu tak, aby nově příchozí klienti na eBook narazili ihned po příchodu na web, a „prodejte” tento eBook zdarma tím správným způsobem.
	5. Komunikujte s nově nabytou databází, sdílejte další hodnotný obsah, odkazujte na své produkty a služby, ale nechejte vždy klientovi volbu, netlačte ho.
	Strategie, která vám přivede nové klienty
	Napsat eBook a publikovat jej na svém webu výměnou za e-mail je strategie, díky které mnozí světově uznávaní experti vybudovali své databáze a vydělali miliony. Teď můžete tuto strategii použít i pro své podnikání.
	eBook jako nástroj plážového podnikatele
	Jak jste už možná pochopili, já své eBooky prodávám a za dva roky jsem jen samotným prodejem eBooků vydělala přes 1 milion korun.
	To znamená, že část mého příjmu jde z toho,  že na mém webu www.jak-napsat-ebook.cz prodávám můj eBook.
	Totéž můžete dělat i vy
	1. Napište eBook, který bude lidem přinášet takovou hodnotu, že za ni budou ochotni platit.
	2. Nastavte si prodejní proces na automat.
	3. Vyberte si, na kterou pláž se vydáte.
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